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Paprocki&Brzozowski ponownie z OCHNIK!

Materiaty prasowe, lipiec 2019 r.

Wyjatkowa kolekcja na 30-lecie marki

Juz w polowie wrzesnia w salonach
i sklepie internetowym OCHNIK
pojawi sie wyjgtkowa kolekcja
odziezy i galanterii zaprojektowana
na 30-lecie obecnosci marki na
modowym rynku. Do pracy nad
jubileuszowq linig OCHNIK ponownie
zaprosit duet znakomitych polskich
projektantéw - Marcina Paprockiego
i Mariusza Brzozowskiego.

- Jestesmy niesamowicie

podekscytowani, ze moglismy
zaprojektowac dla marki OCHNIK jubileuszowq kolekcje specjalng, tym bardziej ze réwno
10 lat temu mielismy juz okazje pracowad przy innym wspdlnym projekcie. Nadchodzgca
kolekcja jest zdecydowanie petniejsza od poprzedniej i zawiera nie tylko skérzane elementy

— zdradzajg Marcin Paprocki i Mariusz Brzozowski.

Elegancjairock'n’roll

Wsréd jesienno-zimowych propozyciji znalazty sie damskie i meskie

kurtki oraz ptaszcze — zardwno skérzane ramoneski, jaki i ciepte
puchowe parki — skdérzane spodnie, sukienka o swobodnej formie,
ktérg mozna nosi¢ takze jako luzny blezer, skérzana spddnica £ i \
w wersji mini, oryginalne bluzy, swetry iT-shirty, a takze jesienne L/ A
czapki, kominy iszale. Kolekcja utrzymana jest gtéwnie w czarno-

biatej tonacji i obejmuje modne formy inspirowane akfualnymi ¥
frendami oraz ponadczasowq klasykg. - Kochamy kontrasty
i czarno-biate wzory. Zalezato nam, aby kolekcja stworzona dia 1((

marki OCHNIK byta bardzo graficzna, widoczna z daleka, wyrazista,



Z pazurem, ale jednoczesnie elegancka i na swdj sposdb klasyczna. Staralismy sie potgczyc
dwie skrajnosci: elegancje irock’n'roll — mowiq projektanci. — Nie lubimy ubran, ktére tracq
swojg modowq wartosé¢ po jednym sezonie. Chcielismy stworzy¢ kolekcje uniwersalng,
a zarazem wielopokoleniowq, dla mtodszego i starszego pokolenia. Zalezato nam, aby
poszczegdlne ubrania Swietnie sie ze sobq zestawiaty w kompletne looki, ale tez aby mogty
funkcjonowacd pojedynczo, jako punkt wyjscia do wielu innych stylizacji.

Ktére wzory cieszq sie szczegdlng sympatiq duetu Paprocki&Brzozowski i majq szanse stac sie
jesiennymi bestsellerami?2 — Kochamy skérzang mini z zamkami i wqgskie skdérzane spodnie,
czarny sweter z biatym OCH!, skérzane ramoneski i graficzne T-shirty. To ubrania, ktdre

najbardziej oddajq ducha tej kolekcjil — zgodnie odpowiadajq projektanci.

OCH!, OCHNIK

Autorzy kolekcji stworzyli oryginalny projekt nadruku
opierajgcy sie na zestawieniu logotypdw obu marek oraz
wymownego OCH!. Jubileuszowe modele posiadajg
ekskluzywny branding takze w postaci metalowych blaszek
zlogotypem, napisdbw na pullerach zamkéw i guzikach,
drukowanej podszewki czy czarno-biatych tasm z logo.
- Jestesmy pod wrazeniem jakosci skor i metalowych okué,

ktére OCHNIK zapewnit nam podczas prac nad kolekcjg.

Uwielbiamy detale, ktére udato nam sie przemycié
w podszewkach; wszystkie do rozszyfrowania dopiero
z bliska - opowiadajg Marcin Paprocki i Mariusz Brzozowski. — Bardzo sie cieszymy, ze
ponownie moglismy wspdtpracowac z duetem Paprocki&Brzozowski, i to w tak szerokim
wymiarze. Cata nasza grupa projektantdw miata niewgtpliwg przyjemnosé uczestniczenia
w powstawaniu kolekcji, dzielgc sie swoim doswiadczeniem w kwestii technicznego
przygotowania modeli, ajednoczesnie czerpigc zkreatywnosci, $wiezosci spojrzenia

i niebanalnych pomystéw Marcina i Mariusza — dodaje Agata Zwolinska, projektant OCHNIK.

Akcesoria majg moc!

Jubileuszowa propozycja Paprocki&Brzozowski x OCHNIK to nie tylko
odziez, ale tez oryginalna linia galanteryjna. — To kwintesencja naszych
poszukiwann miedzy tym co piekne i funkcjonalne. Od matych,
porecznych torebek w wyrafinowanych kolorach, poprzez szykowne
iseksowne, potyskujgce torebki wieczorowe, do graficznych

shopperéw na dzien, dla kobiet w kazdym wieku - zdradzajg jej




autorzy. Oprécz galanterii damskiej pojawiq sie takze meskie torby: biznesowa aktdwka,
miejski plecak i praktyczna listonoszka. — Akcesoridow meskich jeszcze nigdy nie
projektowalismy, to nasz debiut w tym temacie. Niewqtpliwym wyzwaniem i niespodziankg,
nawet dla nas samych, okazato sie zaprojektfowanie kompletu graficznych walizek. W tej
kolekcji akcesoria majg moc! — przekonujg Marcin Paprocki i Mariusz Brzozowski; i trudno sie

Z nimi nie zgodzi¢.

W obiektywie Marleny Bielinskiej

Jubileuszowemu projektowi towarzyszy¢ bedzie
wyjgtkowa kampania, ktérej twarzami zostali
wspotautorzy kolekcji — Marcin Paprocki i Mariusz
Brzozowski oraz wieloletni projektant OCHNIK
Agata Zwolinska. Wykonanie zdje¢ powierzono
cenionej fotograf Marlenie Bielinskiej, pracujgcej
na co dzien dla najwiekszych modowych
magazyndéw z gwiazdami miedzynarodowego
formatu, ktéra w  poprzednich sezonach
wykonywata dla OCHNIK zdjecia do kampanii
zudziatem Matgorzaty Kozuchowskiej. Dzieki
wspaniate] afmosferze panujgcej na planie

Marlenie Bielinskiej udato sie uchwyci¢ nie tylko

szczegdlny charakter kolekciji, ale takze pozytywne
emocje tfowarzyszgce temu wyjagtkowemu projektowi. Stylizacje oparte na wzorach
Paprocki&Brzozowski x OCHNIK przygotowata Agnieszka $cibior. Sesje zrealizowata Papaya

Films. Oficjaing premiere zaplanowano na 17 wrzesnia.

Zdjecia w jakosci do druku dostepne sqg tu:
https://1drv.ms/u/s!Au3GCNBML8uMg0gdVZgPKmgO7Myj?e=hWLOud

Kok
OCHNIK to polska firma z 30-letniq fradycjg posiadajgca sie¢ 99 Salondw Firmowych zlokalizowanych
W najbardziej prestizowych Centrach Handlowych w Polsce, prowadzi sprzedaz za posrednictwem
Internetu (www.ochnik.com) oraz Dziatu Sprzedazy B2B, oferujgcego produkty klientom korporacyjnym
oraz instytucjonalnym.

OCHNIK to réwniez ceniony pracodawca. W 2015 roku zostat liderem rankingu ,,Najlepsze Miejsca

Pracy” przygotowywanego w oparciu o badanie prowadzone przez Instytut Great Place to Work®.


https://1drv.ms/u/s!Au3GCNBML8uMq0qdVZgPKmqO7Myj?e=hWL0ud

